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Ønsker: Bæredygtighed, flot design, en 
billige pris og gode materialer.

Kompliceret og dyrt
 
”For os er det en ligegyldig målgruppe”

BOFÆLLESKABER
STUDIEBOLIGER

GRØN BOSÆTNING I KOMMUNERNE

UNDGÅ PROJEKTSTYRING

”Singlekvinder, 27-65 år, samme målgruppe 
der syntes at en fiat 500 er en super bil”
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ORDET ”FRIHED”
MINIMALISTISK LIVSTIL

HAVE ØKONOMISK PLADS

KAN LIDE DET SIMPLE



HJEMMESIDE





a

“Hvis jeg var faldet over denne hjemmeside havde jeg aldrig 
tænkt over at de kunne være interreseret i et samarbejde”

—DRIFTSCHEF FOR STØRRE UDLEJNINGSVIRKSOMHED

“Husene er flottere og mere moderne end jeg ville have 
troet da det ikke ligner de gængse Tiny Houses”
—BESVARELSE FRA SPØRGESKEMA

“Det er alt for småt, jeg ville slet ikke kunne 
komme rundt”
—BEBOER I SENIORBOFÆLLESKAB 

“Småt”
—BESVARELSE FRA SPØRGESKEMA



”Hvordan kan Tiny House Living revidere 

deres nuværende kommunikation udadtil og 

dermed udvikle en effektiv storytelling-strategi 

for at demonstrere, hvordan deres tiny houses 

er skræddersyede til at understøtte og berige 

bofællesskabslivet og tiltrække målgrupper, 

der deler værdierne om fællesskab og 
bæredygtighed?”

PROBLEMSTILLING



”Hvordan kan Tiny House Living revidere 

deres nuværende kommunikation udadtil og 

dermed udvikle en effektiv storytelling-strategi 

for at demonstrere, hvordan deres tiny houses 

er skræddersyede til at understøtte og berige 

bofællesskabslivet og tiltrække målgrupper, 

der deler værdierne om fællesskab og 
bæredygtighed?”



"Hvordan kan Tiny House Living fotælle en 
fed historie om, hvordan deres små huse er 
perfekte for fællesskabsvenlige mennesker? 
Samtidigt med at de får skovlen under 
erhvervsfolkene der står bag 
beslutningerne?"
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